BRIEF | 1nvtn

(cast)



THE > I n

BRIEF

{(cast)

apresentam

INnvtn

VIDEOCAST

\
\
\
\
\‘
\
a \‘
C \
1 e \
> »o \
} LB \
NN \
Alg |
/A \
" A\
. N \
\
TN —\
%005% ‘ \
“\
| |
\
\
» \
.
IS 8 =
:
;




7 éo _0%
Vamos baterum i g
papo tlescontraido 5 /’
e colocar vocé Pl
e Seus prospects = WY, 1
frente afrente, ‘% ¢ j e
emumaroda . p . o
deconversa, ¥ ‘

BRIEF ‘
teasty nvtn


https://www.youtube.com/watch?v=bswBQjUdD9g&list=PLdZ6sKxHSHqJJJnJ9yjO9ka_AiOPK3SkT
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Em vez de uma campanha genérica,
criaremos uma experiéncia finica,
conectando pessoas e discutindo

asslintos que importam.
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Como faremos isso?

UNINDO AS FORGAS
DO THE BR/EF E DO
INNOVATION HUB.
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THE

BRIEF

O The BRIEF € a Newsletter que ajuda
profissionais ocupados a acompanhar
noticias sobre negocios

einovacéo, enviando por e-mail, podcast
ou videocast uma colecéo das historias
mais importantes e interessantes para o

dia, com uma linguagem facil em um
tempo muito curto.

O The BRIEFcast e uma extensdo da
nossa Newsletter, sendo veiculado no
YouTubeeem plataformasde audio e
busca engajar ainda mais o publico B2B.
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Innovation =2
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Somos o ponto de encontro entre vocé e o
Seu proximo negocio fechado. Conectamos
executivos e empresas de alto nivel que
buscam parcerias estrategicas e projetos de
grande valor.

Com a gente, vocé encontra as
oportunidades certas, conhece os players
mais influentes do seu mercado e transforma
seus objetivos de negocio em realidade. Bem-
vindo ao lugar onde grandes negocios
acontecem.
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COMO VAI FUNGIONAR?

A conversa tera duracao aproximada
de 1 hora, sendo que apos a gravagao,
0s convidados sdo direcionados para
um coffee onde poder&o dar sequéncia
ao bate papo.

A0 todo serdo 4 episodios por tema.
Todos sdo gravados nos estudios
daNZNem S&o Paulo.

Para tornar a entrega ainda mais
relevante, a marca tera a disposicao
drops dos conteudos paradivulgagdo
em seus canais, e acompanhara o
conteudo naintegra sendo publicado
no canal do The BRIEF no Youtube e da
Innovation Hub.
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SOBRE 0 QUE PODEMOS FALAR

Negocios com base em tecnologia;
Startups e ‘'techs’ emgeral -
fintechs, edtechs,

healthtechs e por ai vai,

Tecnologia em si - de software
ahardware, com foco em B2B;

Inovacao;

Empreendedorismo e todo
Seu ecossistema;

Tendéncias de mercado
e tendéncias comportamentais
impactadas por tecnologia;

Macroeconomia;

Mundo do trabalho;

Cenarios politicos e econbmicos
gue geram impacto em

NOSSO mercado;

Ciéncia, meio ambiente
e tendéncias ESG.
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Igor Lopes

Co-founder e diretor de conteudo do Transformagao Digital

Jornalista que cobre o mercado de negocios em tecnologia ha quase 20 anos e ja viajou
o mundo cobrindo 0s principais eventos de inovagao como CES, SXSW, WebSummit,
Mobile World Congress, Oracle Cloud World, AWS Re:Invent, Dreamforce e varios outros.
Passou pelos principais veiculos especializados em tecnologia do Brasil:

fundou o Canaltech, foi diretor de conteudo daNZN (Tecmundo, The BRIEF e outros),

e ecolunistano|T Forum, Canaltech e Terra.

Head de Conteudo da NZN

Jornalista e pos-graduada em comunicacgéao pela PUC-SP, com especializagéo em
Marketing Digital pelo Insper. Possui quase 20 anos de experiéncia, sendo 15 deles focados
em produgéao de conteudo digital, tanto para o mercado editorial como para marcas.
Trabalhou em algumas das principais empresas de comunicagao do pais, como Editora Abril
e Editora Trip, alem de ter empreendido no segmento por trés anos e ser cofundadora
de um veiculo focado em ESG, capitalismo consciente e investimentos responsaveis.
Também ja atuou como apresentadora, mediadora € palestrante.
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COM QUEM IREMOS FALRR

DE TECNOLOGIA

Lideres e Gestores de
Tecnologia que buscam ampliar
Seus horizontes e atualizar seus

conhecimentos do setor.

Lideres e Gestores de Inovagao,
empreendedores, CEOs que querem
aprender com a comunidade como
se tornarem mais ageis, priorizando
a cultura de inovagdo em seus
ambientes de trabalho.

Os profissionais mais
qualificados dos seus setores
em busca de inovacéo e
descoberta de novas
autoridades do mercado.



MARGAS QUE ESTIVERAM GOM A GENTE

[ ClientesdoMal
. kaspersky '
4 : agencu:l

workpods toluna* e m opentext’ s
Linked
iNPOWER ORACLE ~ H-tail
. raccoon o
> Xapps gettyimages @
Oemens GESTAO 4.0 @sider
iCities NV mersio ¢ minTomia
1% FACEBOOK ey
Ubots .
@rescimentum J leTOk
a.lteryx Z-E-N-V-1-A M {, Validity

1-Y/4
~ - ERVEJAR .
udemy [ etetromidia e Gexact. *Fiowsense

Cadastra’ M bev
+Higlobe UnNIP~ & productcamp

UNIVERSIDADE PAULISTA






1

O
|_
Ll =

L]
=
D <<
Ll =
=5
50O
O
Ll
A

ENTREGAS PARA R MARGA

- Construgao em conjunto
do tema central da serie e dos
episodios.

- Participag¢do de pelo menos
02 prospects em cada episodio
compondo a mesa, ao lado do
executivo da sua marca*.

- Coffee break durante apos a
gravagao para relacionamento
€ Negocios.

1

PATROCINIO

- PATROCINIO OFICIAL da série e dos 4
episodios;

-Inser¢do da marca na abertura e
fechamento do programa e durante 0s
episodios de forma organica.

- Meng¢des de marca em cada episodio
com duragdo
deaté 30"

USO DA MARCA

Entrega de cortes
de cada episodio
para uso dasua
marca;

*Todo o convite e alinhamento fica sob nossa responsabiliaade. Cabe ao patrocinador, direcionar Seus contatos de

interesse.



Newsletter The Brief

Traz o logo do cliente antes da seg¢éo principal
com a se¢é&o personalizada abordando o tema da
campanha +link de direcionamento

de novembro, Sexta \
nda impactados pela morte da Gal Costa, aproveitamo: a ler

mais sobre a carreira
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Nossa audiéncia

29 de setembro, Quinta

Just a Little BRIEF




Investimento

PATROCINIO Temporada Completa (2 Prospects por mesa)

CONTEUDO RELACIONAMENTO | THE BRIEF

X Patrocinios completos de 4 episodios;

08X Prospects indicados pela marca, sendo 2 por roda de conversa;
EXCLUSIVIDADE, nenhuma marca concorrentes participara dos episodios;
02x COFFEE BREAK, apos a gravacéo pararelacionamento e negocios.

MERCHANT ,

PATROCINIO OFICIAL cia série e dos 4 episodios; VALOR TOTAL LIQUIDO

Inserg&o da marca na abertura e fechamento do programa

04X Menc&o de marca de até 30’ durante o episodio. ns 74 320 00
- ’

PARA USO DA MARCA

04X cortes de cada episddio para uso da sua marca.

Neste cendrio, o valor por prospects na mesa (CPL): RS 9.290,00

Os episodios gravados serdo publicados na grade do The BRIEFCast e
aa lnnovation Hub.
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